
1Copyright(C) NEWPEAKS, Inc. All Rights Reserved. 

”お問い合わせ ”を増やす
BtoBマーケティング

競合に勝つためのリード獲得施策 とは？

*2024年10月23日開催  共催ウェビナーより

▍お役立ち資料
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まずは「調査データ」の内容から、

BtoBマーケティング における

リード獲得・商談獲得の現状 を整理します。
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調査内容の前提①：有効リードの定義について  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調査内容の前提②：月間のマーケティング予算について  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企業規模やフェーズは違うが、

同じ規模の予算を使っているマーケター が

何を考えているのか ご参照ください。
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調査内容①：リード獲得施策について  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調査内容②：最も予算を使っている施策  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調査内容③：予算配分の必要性  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調査内容④：予算配分が必要な理由  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調査内容⑤：予算配分の判断  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調査内容⑥：予算配分の判断に迷う理由  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今までの施策は頭打ちになり 新たな施策を探したい

しかし、

施策の選択肢 と効果がわからない。
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なので、

どの施策を選択肢に入れるべき なのか？

ニューピークスからご共有します！
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はじめに：ニューピークスが行うマーケティング施策  

広告 お役立ちコンテンツ 通常イベント

Meta中心のWeb広告  インタビューコンテンツ  ウェビナー／交流会 

フラッグシップイベント

カンファレンス 

現在企画中
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どのような施策に

マーケティング予算を使う のか？
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数ある施策の中で、

”問い合わせ ”を増やす施策 に、

マーケティング予算を使います。
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事業に良い影響を与える BtoBマーケティング施策は、

競合に勝てる仕掛けを作り、自社への問い合わせを増やすこと。

市場 カテゴリー

商談・受注ができるマーケティング施策には、「競合に勝つ」が絶対条件  

指名検索第一想起 問い合わせ

事業を成長させるマーケティングの流れ  

事業の戦略を踏まえて、競合企業がまだやっていない手段 を使い、

お問い合わせの最大化 がマーケティング成功のカギ。
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顧客が、サービスの選定や評価をする前に、

競合よりも頻度と質の高い接点を持ち続けることが重要。

マーケ・ ISが担う、顧客との  
コミュニケーションが影響する。  

課題認識 情報収集

商談・受注ができるマーケティング施策には、「競合に勝つ」が絶対条件  

商談・交渉選定・評価
組織的な
意思決定

問い合わせまで

マーケティングが担う、顧客との  
コミュニケーションが影響する。  

購買 ・・・

問い合わせ後

セールスが担う、お客様の購買へのサポートが影響する。  

購買前

例）組織の購買プロセス

「顧客はお問い合わせまでに 8割の情報収集を終えている。」 と考えた場合、

お客様がお問い合わせに至る前に、競合よりもお客様との深い接点を持ち続けているか かが

マーケティング成功のカギを握っている。
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市場で貴社がポジショニングしたいカテゴリーにおいて、

「カテゴリー＝貴社」というカテゴリーブランディングを確立する。

競合他社と戦うためには、「 ”カテゴリー ”でポジションを取る」が重要  

市場A

市場B

エンター
プライズSMB

〇〇の市場における、現状

市場A

市場B

エンター
プライズ

SMB

〇〇の市場で、実現したい状態

競合A

競合B

競合C

競合A

競合B

競合C 競合C

自社
競合A

競合B

競合C

競合B

競合C

自社

自社

例）
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SFA Salesforce

ネット印刷 ラクスル

◯◯ 自社

獲得したカテゴリーにおいて「指名検索」 →「問い合わせ」を増やす  

カテゴリーワードの指名検索や

自社の指名検索を増やし、自社へのお問い合わせを増やす。

例）
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では、それらを実施できる施策とは何か？
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競合他社との区別化・差別化を実現する

「カテゴリーブランディングカンファレンス」
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カンファレンスは、エンタープライズ企業・役職者との接点づくりが得意  

顧客起点 

サービス起点 

マーケティング戦略 

xxx 

売上を増やしたい 

営業戦略 

イベントマーケテイング 

コンテンツマーケティング 

ワークプレイス 

生産性管理 

研修/リスキリング 

セールスイネーブルメント 

研修/リスキリング 
ウェビナー運用支援  

派遣/BPO/副業 

CACを最適化したい 

業務効率化 

稟議ワークフロー 

企画コンサル 

イベント配信ツール 

SEOツール 

分析ツール 

LPOツール 

LTVを伸ばしたい 

・ 
・ 
・ 

コスト削減 

調達 

・ 
・ 
・ 

・ 
・ 
・ ・ 

・ 
・ 

購買サービス  サービスカテゴリ  課題 源流課題 

経営者・ 
マーケティング責任者 

イベントマーケティング 
担当者 

売上拡大・事業成長のカギになるキーマンとの接点を作るために、

抽象的な課題〜具体的な解決手段 まで、バラエティ豊かなテーマを取り扱える。
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「サービス起点」ではなく、有識者・顧客と「顧客起点」のコンテンツを共創し、

カテゴリーブランディングを確立する事が重要。

競合プレイヤーとの差別化と新規プレイヤーの参入障壁を作る事が可能。

ステークホルダーを巻き込んだ

継続的なコンテンツで

◯◯カテゴリー  = 貴社

オンライン
カンファレンス

オフライン
カンファレンス

さらに、コンテンツの ”共創”で、自社の発信を多くのキーマンに届ける  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「タダでできる施策」とは言えど、

マーケティング〜 ISで、ヒトの工数がかかっており、

有効リードの獲得にはつながっていない。

● ウェビナー  月4回を実施

○ 企画・準備・集客・登壇で、◯十時間のヒトが動いている。

○ 1開催100件の集客と考えると、 1ヶ月400件のリード獲得。

○ しかし、役職者やエンタープライズ企業は多く含まれていない 。

○ IS追客は、企画ごとにコミュニケーション方法を調整している。

実は

従来の施策と比べてみると ...
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従来の施策と比べても、

コストパフォーマンス・タイムパフォーマンスも良い。

● カンファレンス  1回を実施

○ 企画・準備・集客・登壇で、◯十時間のヒトが動いている。

○ 1開催500名〜1,000名の集客ができる。

○ 役職者・エンタープライズ企業の含有率が高い 。

実は

カンファレンスの場合 ...
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【参考実績】
・申込者数　： 821名
・視聴者数　： 569名 

カテゴリーブランディングカンファレンス｜実施例①  

● カンファレンスの実施目的　：　有効リード獲得・ブランディング  

● ターゲット　：　各テーマによって変動するが、共通してターゲット業界のエンプラ企業／職種の役職者  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カテゴリーブランディングカンファレンス｜実施例②  

● カンファレンスの実施目的　：　リード獲得・ブランディング  

● ターゲット　：　 IPO前後の事業会社、経営者・経営企画  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カテゴリーブランディングカンファレンス｜実施例③  

● カンファレンスの実施目的　：　リード獲得・ブランディング  

● ターゲット　：　 BtoC事業会社、マーケティング担当者〜責任者・事業責任者  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しかし
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再現性高く、効率的に KPIを達成したい方には、

「やった方がいいが、やりたくない施策」。

カンファレンス実施の壁は高い？  

心理的なハードル 実務的なハードル

・面倒なことを増やしたくない

・失敗したくない

・迷惑をかけたくない

・全くイメージが湧かない

・企画

・登壇者キャスティング

・制作

・集客

・配信／開催
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B2Bイベント主催者だから実現可能な、

ワンストップのカンファレンス施策ソリューションを提供しています。

「やった方が良いけど、やりたくない施策」は、ニューピークスへお任せください！  

▍カンファレンスの支援内容

プランニング プロダクション セールス&マーケティング 運営・テクニカル

・コンセプト設計

・セッション企画

・キーノート企画

・キャスティング

・スポンサーメニュー設計

・キービジュアル制作

・LP/サイト制作

・ムービー制作

・広告制作

・集客施策

・商談化施策

・スポンサーセールス

・イベント運営

・収録技術

・配信技術

・イベントPF管理

▍制作実績

http://www.youtube.com/watch?v=iY6ATWLKVEs
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弊社について

Appendix
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会社名 

設立 

代表者 

所在地 

事業内容 

：株式会社ニューピークス 

：2018年10月 

：代表取締役 小林慶嗣 

：東京都渋谷区千駄ヶ谷1-13-11 

：コミュニケーションプロデュース事業 

　ビジネスマッチング事業 

　メディア事業 

　スタジオ事業 

事業成長を加速させる 

イベントマーケティングカンパニー 

愛なきコンテンツマーケティングの変革 
分業化の果てに、短期の効率性と個別KPIに偏重し 
ユーザー体験を無視したコンテンツに溢れる現在。 
 
私たちは、顧客の事業と人の感情に徹底的に向き合い 
従来のイベントマーケティングのつまらない常識 を塗り替えます。 

人の感情に寄り添うことが 
事業と経済の成長に繋がる世界 

VISION 

MISSION  

会社概要 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企画/制作/集客とイベント施策をワンストップ

でサポート。大型カンファレンスからウェビ

ナーまで国内屈指の豊富な実績。  

B2Bイベントプロデュースサービス  

最適な共催先と出会える共催ウェビナーサー

ビス。マッチングサイトとエージェントサービス

でB2B企業の共催施策を支援。  

共催ウェビナーのマッチングサービス  

1つのビジネステーマを多角的に深掘りする

カンファレンス番組。参加者満足度の高いコ

ンテンツで良質なリード獲得を支援。  

マルチアングルカンファレンス番組  

成功報酬型動画マーケティングサービス  

ハイクオリティーの動画を活用した  
成功報酬型リード獲得支援サービス。  

事業内容 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▍実績一例

IT/SaaS、大手企業・有力スタートアップを中心に国内屈指の取引実績。

業界トップ企業を中心に累計納品数 200件以上

国内トップクラスの B2Bイベント実績

特徴① 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自社の開催ノウハウから、企画・制作・協賛・集客・運営を主催者目線で支援

オンラインカンファレンス「 SPEAKS」運営

B2Bイベント主催者によるプロデュース

特徴② 

http://www.youtube.com/watch?v=iY6ATWLKVEs
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ビジネスゴールへのベストソリューション &予算アロケーションをお約束します

集客〜企画〜配信すべて 1社で支援可能

▍ケイパビリティ

成果へのワンストップソリューション

プランニング プロダクション セールス &マーケティング 運営・テクニカル

・コンセプト設計

・セッション企画

・キーノート企画

・キャスティング

・スポンサーメニュー設計

・キービジュアル制作

・LP/サイト制作

・ムービー制作

・広告制作

・集客施策

・商談化施策

・スポンサーセールス

・イベント運営

・収録技術

・配信技術

・イベント PF管理

特徴③ 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弊社主催カンファレンスのハウスリストと独自の集客ノウハウで参加者集客もサポート

B2Bイベントに特化した集客支援

参加者集客も成功報酬で実施可能

特徴④ 

http://www.youtube.com/watch?v=2wTCmT1-UfU
http://www.youtube.com/watch?v=IpYw_yAc19Y
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無料の配信ツールから有料ツールまで幅広く対応可能、未導入企業様も安心

国内外イベントプラットフォームのリーディングカンパニー

EventHub・ON24 公式パートナー

認定パートナープラットフォーム

その他  対応プラットフォーム

特徴⑤ 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ハイクオリティをローコストで。高品質なビジネスコンテンツを実現。

ビジネスコンテンツの収録・配信に特化した

自社スタジオ完備

特徴⑥ 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オンラインでのご相談はこちらから

https://meetings.hubspot.com/a-higuchi2/newstreammtg

⇧こちらのURLから、30秒で予約可能です！⇧

「カンファレンスの実施事例」 や

「貴社なら何をするべきか」 など

ざっくばらんにお話ししましょう！

https://meetings.hubspot.com/a-higuchi2/newstreammtg
https://meetings.hubspot.com/a-higuchi2/newstreammtg
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